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WHITE HOUSE BRIEFING FROM CORONAVIRUS TASK FORCE
FOR LATEST UPDATES, GO TO NBCNEWS.COM/CORONAVIRUS el


















2022: Unternehmen und
Marken werden als einzige

Institution als kompetent und

ethisch angesehen

Quelle: Edelman 2024
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2023: Das Vertrauen in die
ethische Komponente steigt
bei Marken deutlich

Quelle: Edelman 2024




2024: Das Vertrauen in
Unternehmen und Marken
steigt weiter, wahrend Politik

und Medien die
Vertrauenskrise weiter
schiiren

Quelle: Edelman 2024
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100% Rindfleisch
aus der Schweiz.
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Marken sind die starksten uns
bekannten Vertrauenssysteme.










Wie entsteht eigentlich Vertrauen?

1. Kompetenz

2. Wohlwollen

3. Integritat

nach Mayer, Roger C. / Davis, James H. / Schoorman, F. David: ,An Integrative Model Of Organizational Trust*









Besonders Rutschfest

Wir wissen, wie nervig rutschende Sneaker
Socken sind. Die SNOCKS Fuflinge haben ein
besonders grofRes und rutschfestes Silikonpad,
damit sie den ganzen Tag perfekt sitzen.
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Sicherheit

,Die Sicherheit muss als Leitprinzip hinter allem stehen,
was bei Volvo getan wird!"

Bereits 1927 machten die Volvo-Griinder Assar
Gabrielsson und Gustaf Larson dies zu ihrer Maxime.










Fiir die Entwicklung und Erbringung von Spitzenleistungen bieten
sich zwei Quellen an

Emotionale
Knappheiten
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SPITZENLEISTUNGEN

Funktionale
Knappheiten
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Die Dynamik einer Markengemeinschaft

Branche

Eine Markengemeinschaft
baut sich immer von innen
nach auBen auf.

Nur so funktioniert sie nachhaltig und
ist in der Lage, ihre Anziehungs- und
Bindungsenergie liber lange Zeit zu
behalten.










Zu viele Wall-Street-Hipster: Patagonia
schamt sich fir seine Kunden - und will
nicht mehr liefern







Das Schliisselwort in der Markenfiihrung heifst:

Grenze




Google

Deutschland

Google-Suche Auf gut Gliick!




yahoo/

Mall Coronavirus Nachrichten Sport Finanzen Stars Style Wetter Weitere...

Covid-19-

Pandemie Die aktuellen Meldungen zum Coronavirus auf einen Blick

Corona-Lockdown: Das
| wurde nun beschlossen

Der Lockdown zur Bekédmpfung der Corona-
Pandemie in Deutschland wird angesichts
hoher Infektionszahlen grundsatzlich bis zum
28. Mérz verlangert.

Doch es gibt viele Offnungsméglichkeiten »
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Vermarktung unter

www.ich-liebe- kaese.de
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Online-Shop Aktivismus Sport Stories

Wir sind im Geschaft, um

unseren Heimatplaneten zu retten.

Wir werden aktiv, um die drangendsten Umweltprobleme
unseres Planeten anzugehen - von der Untekstifl’czung von
Jugendlichen, die gegen Olbohrungenkampfen, bis hin zum

Verklagen des Prasidenten.

s







Die AIDA-Pyramide ist relevanter denn je

Wahrnehmungsebenen:

1. Attention

2. Interest

3. Desire

4. Action

Nur
pragende

Stilelemente
oberflachlich
wahrgenommen.
Dauer unter 1 sec

Informationen werden
bewusst wahrgenommen.
Es wird nach neuer
Stimulanz gesucht.
Dauer 1 - 3 sec

Es wird genau hingesehen.
Weiterfiihrendes Interesse. Sermittlung von Informationen méglich.
Wiinsche konnen generiert werden. Das Informationsmittel wird
durchgeblattert bzw. ganz gelesen.

Dauer: 3 sec - 3 min

Alles wird angesehen bzw. gelesen - teilweise mehrfach. Anleitung zu
Aktion wird gesucht. Bereitschaft zu Response. Aktives Suchen nach
bestimmten Informationen und Hilfestellungen.

Dauer: 1 min - mehrere min.





















Tony’s schafft Bewusstsein

Tony’s zeigt, wie’s

geht

Tony’s bewegt
Zum Umdenken

Tony's Weg zu
Schokolade, von der
alle etwas haben

Unsere Mission: Wir wollen, dass Schokolade
100 % frei von moderner Sklaverei und
illegaler Kinderarbeit wird. Aber nicht nur
unsere Schokolade. Sondern jede Schokolade.
Weltweit. Dafiir haben wir einen Plan: Tony’s
Leitplan. Er hat drei S&ulen und zeigt uns
den Weg zu Schokolade, von der alle etwas
haben: Kakaofarmer:innen, Handler:innen
und Schokofans.

erfahre mehr






Volkswagen-Chef Diess: ,,Elektromobilitat ist der
einzige Weg"“

14.07.2021 in Autoindustrie | 40 Kommentare

\




Offener Beitrag des VW-Chefs auf Karrierenetzwerk

Herbert Diess kampft auch per Linkedin um
seinen Job

Der Volkswagen-Chef zieht im Machtkampf alle Register: In einem online
veroffentlichten Beitrag raumt er Probleme mit dem "System Wolfsburg" ein, wirbt
aber zugleich fiir seine Fahigkeiten. Der Zeitpunkt ist mit Bedacht gewahlt.
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Vielen Dank
fur Ihr Interesse.

CAS Brand Management

Marken entwickeln, umsetzen und fihren. Nach
Abschluss sind Sie in der Lage, Markenerfolg
systematisch zu steuern und zu kontrollieren.

Der nachste Kursstart ist am 23. August 2024
und es hat noch freie Platze.

Jetzt anmelden!

¥ Aacse

ACCREDITED


https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/cas/ikm/brand-management/?sourceurl=/bm

Fragen? Diskussionsbedarf? Anregungen?

Melden Sie sich unter colin.fernando@brand-trust.de.

Brand
Trust

BRAND STRATEGY
CONSULTANTS







